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Beste allen,

Ik was vorige week even uit de lucht door (gelukkig mild verlopen) covid. - praatte me zonet al bij over wat jullie
tijdens de meeting hebben besproken. Ik vat samen:
1. Voorbereiden aanpassing leidraad verticalen nav VBER revisie (- doet voorstel)
2. Impact Visma verhelderen voor organisatie (voor nu naar volgende vergadering verplaatst, ik kom hier nader op
terug, ben er tijd geleden samen met - mee bezig geweest)
3. Evt road show tzt als de nieuwe VBER/VGL er is (nog niet concreet).

Ik zoek een paar vrijwilligers (zo’n 3 personen bijv) om hier deze week naar te kijken; het donderdag te bespreken om
vrijdag minstens op hoofdlijnen te weten of we iets willen meegeven en zo ja wat. Mochten we het nodig vinden om de
hiérarchie hierin te betrekken (ACM, EZK?) dan kunnen we dat volgende week organiseren.

Wie wil? Ik hoor graag uiterlijk morgen, kan per email maar je mag ook bellen.

Groet!

van: [ - - >
Verzonden: maandag 31 januari 2022 13:25
@zcm.nl>; | - - - >,

Onderwerp: Expert Report on the review of the Vertical Block Exemption Regulation en Draft new section dealing with
information exchange in dual distribution

Deze 2 documenten zijn via de Commissie binnengekomen. |k heb ze ook op de N-schijf opgeslagen. Zie hier de link.

Met vriendelijke groet,

Secretaresse
Directie Mededinging


file://acm.local/directie/DM/Internationaal/009%20ECN%20Working%20groups%20en%20Sub%20groups/Verticals/VBER/220127
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